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Abstract : Narcotics abuse is a serious problem that affects the younger generation, including students in boarding religious 
schools. This activity aims to develop and implement an educational program to prevent narcotics abuse in Maahad Ahmadi 
Negeri Sembilan, Malaysia. The methods used include seminars, workshops, and dissemination of information through 
social media and attractive posters. This program is designed to increase students' awareness and knowledge about the 
dangers of narcotics and provide strategies for refusing offers of abuse. The results of this activity show an increase in 
students' understanding of narcotics issues and their ability to make better decisions. By involving all parties, including 
teachers, parents and the community, it is hoped that this activity can create a safer and more positive environment for 
students at Maahad Ahmadi. 
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Pendahuluan 

Masalah penyalahgunaan narkoba merupakan salah satu tantangan global yang berdampak luas, tidak 

hanya pada kesehatan fisik dan mental individu, tetapi juga pada stabilitas sosial dan ekonomi (Yusup & Sari, 2024). 

Di berbagai negara, termasuk Malaysia, penyalahgunaan narkoba sering kali melibatkan kalangan remaja, 

khususnya di usia sekolah. Lingkungan sekolah berasrama penuh, seperti Maahad Ahmadi Negeri Sembilan, 

memiliki peran penting dalam membentuk karakter dan perilaku siswa yang sebagian besar tinggal dalam lingkungan 

terisolasi, jauh dari kontrol keluarga sehari-hari. 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan oleh dosen Universitas Medan Area melalui 

pendekatan manajemen pemasaran berbasis edukasi bertujuan untuk memberikan kontribusi nyata dalam 

pencegahan penyalahgunaan narkoba di lingkungan sekolah agama. Program ini didesain khusus untuk 

memanfaatkan prinsip-prinsip pemasaran sosial (Lubis, Lubis, et al., 2022) (Maulana et al., 2023) (Sari et al., 2024), 

di mana edukasi dan kesadaran dikemas dengan metode yang efektif, menarik, dan mudah diterima oleh siswa  

(Lubis et al., 2021). Pendekatan ini tidak hanya menekankan pentingnya informasi tentang bahaya narkoba, tetapi 

juga menanamkan nilai-nilai positif dan strategi proaktif dalam menghindari pengaruh negatif narkoba (Wahyudi et 

al., 2024). 
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Dalam konteks ini, pendekatan manajemen pemasaran berbasis edukasi diterapkan sebagai strategi 

inovatif untuk mengomunikasikan bahaya narkoba secara efektif kepada para siswa. Pendekatan ini 

menggabungkan prinsip-prinsip pemasaran sosial dengan metode edukasi interaktif, sehingga pesan anti-narkoba 

dapat disampaikan dengan cara yang lebih menarik dan mudah dipahami.  remaja merupakan kelompok yang rentan 

terhadap pengaruh narkoba (Lukman et al., 2021) (Amanda et al., 2017) (Purbanto & Hidayat, 2023). Hal ini 

diperparah dengan kurangnya pengetahuan yang mendalam mengenai bahaya narkoba serta kurangnya 

keterampilan dalam menghadapi tekanan sosial yang memicu penggunaan narkoba (Muktamar & Sudrajat, 2023) 

(Kumalasari et al., 2023). Peran Penting Sekolah Agama dalam Pembentukan Karakter Sekolah berasrama penuh 

seperti Maahad Ahmadi berfokus pada pendidikan moral dan agama, yang menjadi benteng pertahanan utama bagi 

siswa dalam menghadapi tantangan sosial, termasuk narkoba. Namun, tanpa edukasi yang sistematis dan berbasis 

pada realitas sosial, upaya pencegahan narkoba sering kali kurang maksimal. 

Pendekatan manajemen pemasaran yang berbasis edukasi dalam kegiatan ini bertujuan untuk membuat 

kampanye pencegahan narkoba lebih efektif (Segara et al., 2023) (Lubis & others, 2016). Pengabdian masyarakat 

yang dilakukan oleh Universitas Medan Area di Malaysia menunjukkan komitmen dalam membangun kerjasama 

lintas negara dalam menangani masalah penyalahgunaan narkoba. Pertukaran pengetahuan dan praktik terbaik 

antara Indonesia dan Malaysia dapat memberikan wawasan baru yang lebih efektif dalam upaya pencegahan di 

lingkungan sekolah. 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk: 

1. Meningkatkan kesadaran dan pemahaman siswa tentang bahaya narkoba melalui pendekatan edukatif yang 

menarik. 

2. Menerapkan strategi komunikasi pemasaran sosial untuk mempengaruhi sikap dan perilaku siswa agar 

menjauhi narkoba. 

3. Membekali guru dan staf sekolah dengan keterampilan dalam menyampaikan kampanye anti -narkoba secara 

efektif. 

4. Menciptakan lingkungan sekolah yang bebas narkoba melalui kolaborasi antara sekolah, orang tua, dan 

komunitas. 

Dengan adanya program ini, diharapkan siswa dapat menjadi agen perubahan yang menyebarkan 

kesadaran akan bahaya narkoba di lingkungan sekolah dan masyarakat sekitar.. 

 
Metode 

 Metode pelaksanaan kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat dilaksanakan pada Tanggal 28 

Agustus 2024, mengadopsi pendekatan Manajemen Pemasaran Berbasis Edukasi. Metode Ceramah dan 

Diskusi Interaktif dilakukan oleh Dosen Universitas Medan Area yaitu Adelina Lubis, Ihsan Effendi dan 
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Rizkan Zulyadi. Dosen memberikan ceramah terkait bahaya narkoba dan pentingnya manajemen 

pemasaran berbasis edukasi dalam pencegahan. Diskusi interaktif dilakukan untuk membuka ruang tanya-

jawab antara dosen dengan peserta (guru, siswa, dan staf sekolah). 

 
Luaran Kegiatan 

Pendekatan Manajemen Pemasaran Berbasis Edukasi dalam Upaya Pencegahan Penyalahgunaan Narkoba 

di Lingkungan Sekolah Berasrama Penuh Maahad Ahmadi Negeri Sembilan, Malaysia bertujuan untuk 

meningkatkan pemahaman dan kesadaran siswa mengenai bahaya penyalahgunaan narkoba serta 

memberikan informasi yang tepat mengenai cara pencegahannya. 

Dampak Kegiatan 

 Kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan oleh dosen Universitas Medan Area tentang 

Manajemen Pemasaran Berbasis Edukasi dalam Upaya Pencegahan Narkoba di Lingkungan Sekolah Agama 

Berasrama Penuh Maahad Ahmadi Negeri Sembilan, Malaysia memiliki beberapa dampak yang signifikan. 

Berikut adalah deskripsi dampak tersebut: 

1) Peningkatan Kesadaran dan Pengetahuan : Kegiatan ini meningkatkan kesadaran siswa dan staf 

mengenai bahaya narkoba melalui program edukasi yang efektif. Dengan memberikan informasi 

yang jelas dan tepat tentang narkoba, siswa lebih memahami dampak negatifnya dan risiko yang 

terkait (Ratulangi et al., 2024). 

2) Pengembangan Keterampilan Manajerial : Pelatihan tentang manajemen pemasaran berbasis 

edukasi memberi siswa keterampilan baru dalam mengelola kampanye pencegahan narkoba. 

Mereka belajar bagaimana merancang, mengimplementasikan, dan mengevaluasi program-

program yang mendidik masyarakat tentang bahaya narkoba. 

3) Mendorong Partisipasi Aktif : Kegiatan ini mendorong siswa untuk berpartisipasi aktif dalam 

pencegahan narkoba di lingkungan sekolah. Melalui program-program yang dilaksanakan, siswa 

didorong untuk menjadi duta pencegahan narkoba, sehingga menciptakan rasa tanggung jawab 

kolektif. 

4) Penguatan Hubungan Masyarakat : Kegiatan ini memperkuat hubungan antara sekolah dan 

masyarakat sekitar. Melibatkan orang tua, guru, dan tokoh masyarakat dalam program 

pencegahan narkoba menciptakan sinergi dalam usaha melawan penyalahgunaan narkoba. 

5) Model untuk Sekolah Lain : Kegiatan ini dapat dijadikan model bagi sekolah-sekolah lain di 
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Malaysia dan negara-negara lain dalam upaya pencegahan narkoba. Dengan adanya 

dokumentasi dan evaluasi dari program ini, sekolah lain dapat mencontoh dan menerapkannya 

di lingkungan. Dampak jangka panjang dari kegiatan ini diharapkan dapat mengurangi angka 

penyalahgunaan narkoba di kalangan siswa. Dengan pengetahuan dan keterampilan yang 

diperoleh, siswa dapat lebih baik dalam menghindari pengaruh negatif serta berkontribusi pada 

masyarakat yang lebih sehat (Tokan & Artama, 2022). 

6) Peningkatan Reputasi Sekolah, dengan berhasilnya program ini, reputasi Maahad Ahmadi Negeri 

Sembilan sebagai lembaga pendidikan yang peduli akan kesehatan dan kesejahteraan siswa 

dapat meningkat. Ini dapat menarik perhatian lebih banyak calon siswa dan dukungan dari 

berbagai pihak. 

  Secara keseluruhan, kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini memberikan dampak positif yang 

luas, baik secara individu maupun kolektif, dalam upaya pencegahan narkoba di kalangan siswa. Dengan 

pendekatan manajemen pemasaran berbasis edukasi (Sari et al., 2024) (Lubis, Aisyah, et al., 2022), 

diharapkan dampak ini akan terus berlanjut dan berkontribusi pada upaya menciptakan lingkungan sekolah 

yang sehat dan bebas dari narkoba  

Hasil dan Diskusi 

A. Hasil Kegiatan 
 

Kegiatan ini dimulai dengan pengantar mengenai pentingnya upaya pencegahan penyalahgunaan 

narkotika, terutama di kalangan remaja yang rentan terpapar pengaruh negatif dari luar. Tujuan utama 

program ini adalah untuk memberikan pemahaman mendalam kepada para siswa mengenai bahaya 

narkotika, serta dampak buruk yang dapat ditimbulkannya bagi kehidupan pribadi, keluarga, dan 

masyarakat.  

Untuk menarik minat dan perhatian siswa, kegiatan pencegahan penyalahgunaan narkotika 

dipasarkan melalui berbagai media internal sekolah, seperti papan pengumuman, media sosial sekolah, 

serta pengumuman harian melalui pengeras suara. Strategi pemasaran ini bertujuan untuk memastikan 

bahwa seluruh siswa terpapar informasi mengenai program ini, sekaligus membangkitkan kesadaran akan 

pentingnya menjaga diri dari bahaya narkotika. Poster dan banner bertema anti-narkoba juga dipasang di 

beberapa area strategis sekolah. 

 Dalam rangka memberikan pemahaman yang lebih mendalam, diadakan workshop interaktif di mana 

siswa diajak untuk mengenali jenis-jenis narkotika dan gejala awal seseorang yang menggunakan obat-

obatan terlarang. Di sini, siswa diperlihatkan contoh kasus nyata serta simulasi untuk memahami lebih 
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lanjut bagaimana proses penawaran narkotika sering kali dimulai. Dengan adanya kegiatan ini, siswa 

diharapkan lebih waspada dan mampu mengambil tindakan preventif dalam keseharian. 

Sebagai sekolah agama, Maahad Ahmadi memberikan penekanan kuat terhadap nilai-nilai Islam 

dalam seluruh rangkaian program pencegahan narkotika. Nilai-nilai keagamaan ini dipromosikan sebagai 

tameng utama untuk melawan godaan narkotika. Para guru juga dilibatkan dalam sesi khusus yang 

mengaitkan ajaran Islam dengan pentingnya menjaga diri dari perbuatan yang dapat merusak akhlak dan 

kesehatan fisik. 

Sebagai hasil dari program ini, terbentuklah Kelompok Sahabat Anti-Narkoba yang beranggotakan 

siswa-siswa pilihan yang dilatih khusus sebagai agen pencegahan narkotika di kalangan teman-temannya. 

Mereka dilatih untuk menjadi pemimpin dalam mempromosikan gaya hidup sehat, serta menjadi penyalur 

informasi mengenai program-program edukasi narkotika. Kelompok ini diharapkan menjadi role model bagi 

siswa lain di Maahad Ahmadi.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.  Dokumentasi Pelaksanaan Edukasi yang dilakukan oleh Dosen Universitas Medan Area  

kepada Peserta 

 

Sebagai bagian dari evaluasi, para siswa diberikan kuis edukasi untuk mengukur sejauh mana mereka 

telah memahami materi yang disampaikan selama kegiatan berlangsung. Kuis ini dirancang untuk 

memotivasi siswa agar lebih mendalami topik pencegahan narkotika, sekaligus memberikan penghargaan 

kepada mereka yang mampu menunjukkan pemahaman mendalam. Penilaian ini menjadi salah satu 

bentuk umpan balik untuk meningkatkan kualitas program ke depan. 

 

Di era digital, kampanye media sosial menjadi salah satu strategi pemasaran yang efektif (Segara et 

al., 2024) . Manajemen sekolah mendorong siswa untuk berpartisipasi aktif dalam kampanye anti-narkotika 

melalui platform media sosial. Siswa diminta untuk membuat konten kreatif seperti video pendek, poster 
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digital, atau tulisan reflektif mengenai pentingnya menjauhi narkoba. Hasil karya siswa ini dipublikasikan 

melalui akun resmi sekolah, dengan harapan bisa menginspirasi lebih banyak remaja untuk terlibat. 

Sebagai tindak lanjut dari program ini, sekolah menyediakan layanan konseling khusus bagi siswa 

yang ingin berkonsultasi lebih lanjut mengenai bahaya narkotika atau masalah lainnya. Konselor sekolah 

siap membantu siswa mengatasi berbagai tantangan psikologis yang mungkin menjadi pintu masuk 

penyalahgunaan narkotika. Melalui upaya berkelanjutan ini, sekolah berharap dapat membangun 

lingkungan yang sehat, aman, dan bebas dari narkoba di Maahad Ahmadi. Dengan pelaksanaan kegiatan 

ini, Maahad Ahmadi Negeri Sembilan tidak hanya mengedepankan edukasi akademis, tetapi juga 

memberikan perhatian besar pada pengembangan karakter dan kesadaran sosial siswa, sehingga tercipta 

generasi muda yang tangguh dan terbebas dari pengaruh narkotika. 

      

Diskusi 

Pelaksanaan kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat dengan pendekatan Manajemen Pemasaran 

Berbasis Edukasi dalam rangka mencegah penyalahgunaan narkoba di Sekolah Berasrama Penuh 

Maahad Ahmadi Negeri Sembilan, Malaysia, telah berjalan dengan sukses. Beberapa poin utama hasil 

diskusi meliputi: 

1. Strategi Pemasaran Berbasis Edukasi 

• Informasi disampaikan melalui seminar, diskusi interaktif, dan media visual, dengan teknik 

storytelling serta pendekatan berbasis kasus untuk meningkatkan pemahaman siswa. 

• Pemanfaatan media sosial sebagai sarana kampanye, termasuk penyebaran materi edukatif 

dalam bentuk infografis dan video pendek. 

• Partisipasi aktif siswa dalam pembuatan kampanye anti-narkoba melalui proyek kreatif seperti 

poster, vlog, dan drama edukasi. 

2. Peran Peserta : Mengadakan sesi berbagi pengalaman dengan narasumber yang memiliki latar 

belakang rehabilitasi narkoba untuk memberikan wawasan langsung kepada siswa. 

 
Kesimpulan 
 

Kegiatan ini berhasil meningkatkan kesadaran siswa mengenai bahaya penyalahgunaan narkotika. Melalui berbagai program 

edukasi dan seminar, siswa lebih memahami dampak negatif narkotika terhadap kesehatan fisik dan mental serta kehidupan sosial. 

Pendekatan yang melibatkan orang tua, guru, dan masyarakat setempat memperkuat pesan pencegahan. Kolaborasi ini 

menciptakan lingkungan yang mendukung upaya pencegahan penyalahgunaan narkotika di sekolah.  Penggunaan metode 

interaktif, seperti diskusi kelompok, permainan, dan simulasi, menjadikan materi edukasi lebih menarik dan mudah dipahami oleh 
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siswa. Hal ini meningkatkan keterlibatan siswa dalam proses pembelajaran. Selain edukasi tentang narkotika, kegiatan ini juga 

fokus pada pengembangan keterampilan hidup, seperti manajemen stres dan pengambilan keputusan yang baik, yang dapat 

membantu siswa menghindari situasi berisiko. 

Program ini diakhiri dengan pemantauan dan evaluasi untuk menilai efektivitas kegiatan. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 

mayoritas siswa lebih siap untuk menghadapi tekanan teman sebaya dan lebih mampu mengidentifikasi risiko penyalahgunaan 

narkotika. Untuk keberlanjutan program ini, disarankan agar kegiatan serupa dilakukan secara berkala dan diperluas dengan 

melibatkan lebih banyak pihak, termasuk lembaga pemerintah dan organisasi non-pemerintah, untuk menciptakan jaringan 

pencegahan yang lebih luas. 

Kegiatan manajemen pemasaran edukasi pencegahan penyalahgunaan narkotika di Maahad Ahmadi Negeri Sembilan 

menunjukkan dampak positif dalam membentuk sikap dan perilaku siswa terhadap narkotika. Melalui kerjasama yang solid antara 

sekolah, keluarga, dan masyarakat, diharapkan kesadaran dan pengetahuan siswa tentang penyalahgunaan narkotika akan terus 

meningkat. 
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